Enfoque Rural

Aflo 1| NUm. 1

Aspectos e impactos socioculturales del proceso

de obtencion de la Denominaciéon de Origen “bana-

na da regido de corupa” en el municipio de Corupa

Fecha de Recepcion: 03/07/2020 Sociocultural aspects and impacts of the

Fecha de Aceptacion: 09/11/2020

process of obtaining the Denomination of
Origin “banana from the region of corupa” in
the municipality of Corupa

Ignacio Loépez Morend'
Giseli De Lorena?
Patricia De Olivera Areas?®

RESUMEN

El presente trabajo tiene como objetivo analizar el proceso de obtencidon de
la Denominacién de Origen (DO) en la Regién de Corupé (Brasil), basado en
el mapeo de la red de socios y de la descripcién de los arreglos productivos
derivados del proceso. La metodologia es basada en el modelo de Cunha-
Lima que consta de tres pasos: mapeo de la red de socios, descripcion
de los arreglos productivos y la categorizacién y sistematizacién de las
informaciones. Los datos fueran recogidos en fuentes bibliogréaficas,
documentales y por entrevistas siguiendo el método de la historia oral. La
interpretaciéon es realizada por medio de la teoria interpretativa de Geertz
(2008). Inicialmente el articulo presenta el proceso de DO, con el mapeo de
Sus socios internos y externos, el envolvimiento de la comunidad y los apoyos
obtenidos. En la segunda parte son descritos los arreglos productivos que
crearon una nueva dinadmica local desde la DO o aquellos que han surgido
después del proceso. Por ultimo, incluimos una representacién de la red de
socios del proceso de DO en Corupa para mostrar el alcance e imbricacion
en la comunidad. Por lo tanto, nuestro trabajo permite comprobar como
los procesos de etiquetado de calidad no sélo suponen la existencia de
un territorio con una comunidad y un producto propio, sino que, en Ultima
estancia, un proceso exitoso también refuerza a la comunidad, el territorio
y el producto.

Palabras clave: Denominacion de Origen, analisis de redes, sistemas produc-
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ABSTRACT

This paper aims to understand the Denomination of Origin (DO) process
in the Corupad’s Region. It does so by the mapping of the partnership
network and the describing the resulting productive arrangements of this
process. Its methodology is based on the Cunha-Lima’s model, defined by
three stages, namely the mapping of the partner network, the description
of the productive arrangements and the information categorization and
systematization. Data were collected from bibliographic, documentary and
interview sources following the Oral History methodology. Interpretation is
performed through interpretative analysis by Geertz (2008). Firstly, the paper
presents the DO process, mapping its internal and external partners, the
community involvement and all the obtained support. Secondly, we describe
the productive arrangements that came into existence after the DO, or that
were updated from it. The article closed with a representation of the DO
process partnership network in Corupa. Thus, this paper highlights that quality
food labels, such as DO, not only need a community and a territorially based
product, it also can enhance this connection and steer further development

Keywords: Denomination of Origin; networks analysis; productive arrange-
ments; quality labels; Corupa

INTRODUCION'

La Indicacién Geografica (IG), en el ordenamiento juridico brasilefio,
esta regulada en la Ley federal n. 9.279, de 14 de mayo de 1996 (Ley de
Propiedad Industrial) de Brasil, entre los articulos 176 e 182. Asi, IG es un
instrumento juridico que busca proteger signos distintivos vinculados a
territorios por medio del registro junto al Instituto Nacional da Propriedade
Industrial de Brasil (INPI). A través de este registro se concede un derecho
de exclusividad sobre el uso de esos signos para que se diferencie sus

1 Esa investigacion fue realizada con el apoyo y financiacién de la “Fundagéo de Amparo a Pesquisa e
Inovacdo do Estado de Santa Catarina” (FAPESC)

82



Enfoque Rural Aflo 1| NUm. 1

productos o servicio(s) en el mercado. De esa forma, aunque tenga originalmente un
objetivo econdmico de defensa de productos como marcas de tipo colectivo, también trae
repercusiones sociales, culturales y humanas, por tener entre sus requisitos de proteccion
la reputacion, notoriedad, la construccioén cultural del saber hacer y, incluso, caracteristicas
diferenciadoras oriundas del patrimonio natural del territorio determinado. Dicho de otra
forma, elementos pertenecientes al patrimonio cultural de la localidad.

Las IGs, entendidas como la identificacion de productos o servicios que se diferencian
debido a las caracteristicas naturales y/o humanas de su local de origen, en Brasil pueden
ser por Indicaciéon de Procedencia (IP) o Denominacién de Origen (DO). La IP busca
proteger el “nombre geografico [...], que se volvié conocido como centro de extraccion,
produccién o fabricacion de determinado producto o de prestacién de determinado
servicio” (art. 177, da Ley de Propiedad Industrial). Ya la DO protege “el nombre geografico
[...], que designe producto o servicio cuyas cualidades o caracteristicas se deban exclusiva
o esencialmente al medio geografico, inclusos factores naturales y humanos” (art. 178,
da Ley de Propiedad Industrial) (BRASIL, 1996).

Segun Niederle (2014), inicialmente las IGs eran utilizadas como herramientas de
proteccidén, cuyo objetivo era evitar falsificaciones de los productos protegidos. Con
todo, hoy representan también una forma de agregar valor y ayuda en el desarrollo
econdmico. Para Vats (2016) una IG no trae solo beneficios econémicos, pero, ademas de
larentay de la generacién de empleo, puede contribuir en el sector ambiental y cultural,
en la promocion de la regién donde esta insertada. Para Lépez y Pérez (2014), incluso
pueden ser consideradas herramientas de gobernabilidad territorial y de transicidn hacia
una nueva ruralidad (Aguilar, Amaya y Lopez, 2016).

En lo que se refiere a las potencialidades de las IGs como fomentadoras de la
economia, Carls, Locatelli y Pimentel (2015) relacionan algunas caracteristicas,
tales como: el aumento de la demanda, el valor agregado al producto hacia el
mercado consumidor, las posibilidades de insercién del producto en el mercado,
la generacién de empleos, el fomento a arreglos productivos indirectos, asi como
la mayor valoracién inmobiliaria del area.

Dogan y Gokovali (2012) denotan que las IGs son buenas herramientas para el desarrollo
rural, pues posibilitan mas oportunidades de renta y empleo, ya que incrementan la venta
del producto, que pasa a ser identificado como detentor de un diferencial al consumidor.
Ademas, no es solamente la calidad del producto que pasa a ser destacada por la IG,
pero también la tradicién y la identidad cultural de la regién, como puede ser percibido
en casos como el champdn francés, los cigarros cubanos o las alfombras turcas.

Entre esos productos que se destacan en el mundo, Jay y Taylor (2018) sefalan el caso
de Champan, cuyo nombre tiene uso exclusivo para los franceses, ademas ser un caso
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de fuerte identidad cultural entre el producto y la regién, generador de orgullo por medio
de la tradicion.

Brasil, aunque de forma incipiente, se estd adentrando en ese mercado. Por ejemplo, las
IGs concedidas desde 2012 en Brasil y la asignatura del acuerdo entre Mercosur y Unién
Europea en 2019, lo cual, cuando ratificado y promulgado, determina que se reconoceran,
automaticamente, cerca de 350 IGs de la Unidn Europea y Mercosur.

En ese sentido, Siedenberg; Thaines y Baggio (2017) presentan como un caso de éxito
el Vale dos Vinhedos, en Brasil. Después de ser reconocida la IG, principalmente por ser
la primera de ese sector en Brasil, ha ganado notoriedad en el pais y en el mundo. Eso
trajo consigo un fuerte incremento en el sector turistico, o sector turistico, favoreciendo
el desarrollo de este y de otro Arreglos Productivos Locales (APLs), tales como la
gastronomia y la agroindustria.

Seguln Sachs (2008), esos APLs pueden surgir por medio de la fabricacién de subproductos
desde un principal, o aun por la artesania, posibilitadas por emprendimientos colectivos,
gue cuenten con el apoyo de politicas publicas, principalmente en referencia a las
orientaciones técnicas y administrativas para los nuevos negocios. Para el autor, los APLs
son herramientas de transformacioén de los pequefios agricultores en microempresarios, asi
como una forma de fortalecer el desarrollo econdmico desde la cooperacion y contribuir
para una sociedad mas sustentable en sus aspectos sociales, ambientales y econdmicos.

De esa forma, al posibilitar la diversificacion de las actividades de renta desde un
producto inicial, la IG puede ser una fomentadora de nuevos APLs en la regién o crear
una nueva dinamica en los existentes. Entre las posibilidades de actividades que pueden
ser desarrolladas en el territorio de la IG esta el turismo, lo cual puede ocurrir en los
segmentos de experiencia, de naturaleza, comunitario y otros.

Gabardo e Valduga (2019), al tratar el caso del Vale dos Vinhedos, destacan la importancia
de la valorizacion de las actividades agricolas y de la vida campesina en Brasil, desde los
paisajes rurales y de su construccién por medio de identidad cultural, lo que representa
nuevas perspectivas de ruralismo y desarrollo turistico.

En la Regidn de Corupa, una posibilidad esta en el Turismo Comunitario (TC), lo cual es
presentado por Grimm y Sampaio (2011) como una modalidad que, ademas de tener una
direccién hacia la sostenibilidad, puede transformar las comunidades en receptoras de
turistas, donde el asociacionismo, la produccidén de productos o la prestacién de servicios
pueden se consolidar como herramientas de desarrollo local.

Otra posibilidad estd en la gastronomia, sea por medio del producto de la IG o por sus
derivados, asi como por los platos que pueden ser desarrollados. De esa forma, se cambian
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en atractivos a los turistas que, al visitar la regién de la |G, optan por saborear las delicias
de la culinaria local, hechas desde el producto con caracteristicas diferenciadas. Segun
Lima y Areas (2019), ese sector de actividades puede ayudar aun en la promocion de la
cultura loca, en destaque los aspectos como la pertenencia, el orgullo, la memoria y la
identidad.

Con todo, hay que considerar aun que, en el caso de las IGs, no es posible pensarlas
solamente como una posibilidad econdmica, bajo el riesgo de perder la identidad cultural
y simbdlica que ha posibilitado que el producto se diferenciara de los demdas. En ese
sentido, Neu y Areas (2015) sefialan la necesidad de participacién de la comunidad en el
proceso, su envolvimiento y cooperaciéon, ademas del énfasis que el asociativismo toma
en este proceso.

Vale la pena mencionar el caso de la IG de la artesania en hierba dorada en la regiéon
del Jalapdo, en estado de Tocantins — Brasil, donde estudios presentados por Silva,
Rodrigues y Brito (2016) demuestran que hubo poco involucramiento de los artesanos
y sus respectivas asociaciones en el transcurrir del proceso, lo cual fue conducido por
el gobierno de Tocantins. La falta de participacion de aquellos que deberian ser los
principales actores de la IG evidencia que en caso de que no sean buscadas alternativas
para involucrar a los artesanos a la IG, esa tiende a no prosperar.

A partir de las reflexiones establecidas por Neu y Areas (2015), es necesario pensar con
cuidado en la identidad cultural de la comunidad, como forma de contribucién para el
reconocimiento del patrimonio cultural, lo que puede auxiliar en la manutencién de las
caracteristicas que diferencian el producto con IG, consecuentemente contribuir para su
éxito, sin reducirse a pura mercadotecnia.

Todo eso puede auxiliar en el Desarrollo a Escala Humana (DEH), definido por Max-Neef
(1993), como aquello relacionado con la economia que permite la calidad de vida a la
comunidad, basada en la satisfaccion de las necesidades humanas basicas, divididas en
ontolégicas y axioldgicas. Desde tales apuntamientos, Cunha- Lima (2016) trabaja con el
concepto de Desarrollo en Escala Local y Humana (DELH), lo cual serd adoptado en la
investigacion de la cual resultd ese articulo.

Se busca reflotar sobre el proceso de IG en la modalidad DO en la Regién de Corupa a
partir de los impactos de este en el municipio de Corupa - SC, donde se empezé y donde
la produccién de los bananos presenta un fuerte valor simbdlico de cultura, historia y
tradicion, ademas representar importante parte de la renta municipal.

Por lo tanto, el proceso de DO de los bananos en la Regién de Corupa trajo impactos al
municipio de Corupa - SC, a partir de la revitalizacién de la cadena de produccién y de la
contribucién al sentimiento de pertenencia de la poblacidn con la actividad. Esta suposicion

85



Aspectos e impactos socioculturales del proceso de obtencién de la Denominacion de Origen Ao 1 |NUm. 1
“banana da regido de corupa” en el municipio de Corupa.

lleva a la siguiente pregunta la investigacioén: ¢ Cuéles fueron los impactos socioculturales
del proceso de DO en Corupa? Para contestar a esta pregunta, nos marcamos dos
objetivos en la investigacion (1) comprender el proceso de DO en la regién de Corupay (2)
mapear la red de socios y describir los arreglos productivos locales relacionados con la DO.

La realizacidn de la investigacion se justifica por el hecho de que el proceso de DO ha
causado impactos socioculturales en el municipio de Corupé - SC, que deben investigarse
para comprender coémo se relacionan con el desarrollo local, con base a la formacién de la
red de socios y la revitalizacién de los arreglos productivos. Ademas, busca comprender
cémo los impactos resultantes del proceso de OD pueden convertirse en una estrategia
para minimizar los efectos negativos y mejorar los positivos, permitiendo ganancias para
la poblacién y promoviendo una ventaja competitiva para el territorio.

METODOLOGIA

Esta investigacion es cualitativa, exploratoria y de método inductivo. Utiliza como estrategia
y marco metodolégico una adaptacion del Modelo de Representaciéon del Desarrollo a
Escala Local y Humana, de Cunha-Lima (2016), que prevé tres etapas para la aplicaciéon
de la informacién recopilada.

La primera etapa es el mapeo de la red de socios, la cual se realizé a partir de: a)
investigacion bibliografica b) investigacion documental desde el caso; c) observacion
participante y d) entrevistas semiestructuradas. La segunda etapa se refiere a la
descripcién de los APLs, verificando los que ya existian y los que surgieron después
del proceso de DO. La tercera etapa es la sistematizacién y categorizacién de los datos
basada en la articulacién de informaciéon bibliografica, documental y de campo, con el
objetivo de comprender el proceso en su totalidad, y observar los impactos causados en
la comunidad, asi como en las areas mas afectadas. Finalmente, la metodologia utilizada
recomienda la realizacion de un anélisis interpretativo se basd en la aproximaciéon del
antropdlogo Clifford Geertz (2008).

ORIGEN Y DESARROLLO DE LA DO

La region de Corupd, comprende cuatro municipios ubicados al norte de Santa Catarina
(estado al sur de Brasil), que en conjunto forman un area de 1596.5 km?2. Esta regidn tiene
el IG (en la especie de DO), para el banano producido, reconocido como “el mas dulce
de Brasil". Con respecto a la produccion de banano en esta regién, los cuatro municipios
suman un area de produccién de 857.3 km?, de los cuales 138.1 km? (16.1%) estan ubicados
en Schroeder, 452.9 km? (52,8%) en Jaragua do Sul, 202.2 km? (23.6%) en Corupd y 64.1
km? (7.5%) en S&o Bento do Sul (ASBANCO, 2016).
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Aungue Corupé no tiene el porcentaje mas grande del area de DO, este municipio tiene
una fuerte conexidén econémica y cultural con la fruta, y los origenes de esta actividad
se remontan a la historia municipal en si, desde su colonizacidén, que ocurrié en 1897,
cuando aun era Colonia Hansa Humboldt, que en 1958 se convertiria en el municipio de
Corupd. Cinco afios después, en 1902, el primer registro de cultivo de banano con fines
comerciales fue realizado en la colonia, por el colono Georg Hermann, quien tuvo la
iniciativa de registrar su primer racimo de banano enano (Cavendish enana) (SILVA, 2016).

A lo largo de esta historia de tradicidén y conexidén con la produccién de banano, fue en
Corupd donde comenzd el proceso de mejorar la dulzura del banano como el principal
atributo de la fruta, que afios mas tarde se convertiria en la DO. El comienzo de esta
trayectoria se pasé en 2006, cuando en Joinville (SC) tuvo lugar el 17° Encuentro
Internacional de la Asociacion para la Cooperacion en la Investigaciéon y el Desarrollo
Integral de Musaceas (Platanos y Platanos) (ACORBAT). Este evento internacional permitid
a la Asociacion de Productores de Banano de Corupa (Asbanco), junto con la asociacion
de la Comparfiia de Investigacién y Extensién Rural de Santa Catarina (EPAGRI), promover
Corupa, visitas de investigadores internacionales, expertos en el cultivo de banano. En
esta visita, el Costa Ricense Moisés Soto destacd el sabor distintivo caracteristico del
banano producido en Corup4, lo cual afirmé que este deberia ser el punto culminante
principal de la fruta (ASBANCO, 2016).

Como una forma de comenzar los trabajos de marketing sobre la dulzura del banano de
Corupa, se reanudé el simbolo que se habia creado en 2006, cuyo lema era “Banana de
Corupa, Pode Confiar”. Esta campanfa inicial tenia la intencién de desmitificar el problema
de la Sigatoka Negra, una enfermedad de la hoja que habia causado una crisis en la
industria de bananos en Santa Catarina. Mas tarde, en 2008, pensando en resaltar la
dulzura del banano, este simbolo fue adaptado y luego comenzd a promocionarse como
“Bananico”, un simpatico mufieco en forma de banano, con la frase “Banana de Corup4,
Doce por Natureza” (SILVA, 2016).

En 2011, la directora ejecutiva de Asbanco, participd en la reunién de la Camara Sectorial de
Fruticultura, en Brasilia (capital de Brasil), cuando conoci¢ la IG, contacté a un representante
del Servico Brasilefio de Apoyo a las Micro y Pequefias Empresas (SEBRAE). En 2013,
representantes de esta institucion estaban en Corupa para realizar una entrevista y
comprobar el potencial de Corupa para otra posible IG en Santa Catarina.

Después de una serie de reuniones entre Asbanco, Sebrae y la administracion publica de
Corupa, en 2014 comenzaran los trabajos en el proceso de DO. Sin embargo, al realizar los
estudios técnico-cientificos para probar la dulzura y el diferencial de la fruta, se concluyé
gue las caracteristicas edafoclimaticas que diferenciaban al banano de Corupa también
abarcaban tres municipios vecinos, a saber, Jaragua do Sul, Schroeder y Sdo Bento do
Sul; por lo que se amplié a la definicién de la regién de Corupa. Después de estudios y
comparaciones de la fruta de la Regién de Corupda con otras producidas en Luiz Alves e
Itajai (también en Santa Catarina - Brasil), y en el Registro (en el estado de Sao Paulo, region
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sudeste de Brasil), se confirmé el diferente sabor de los bananos, debido a los factores
edafoclimaticos. Luego del trabajo conjunto de estos municipios, bajo la representacion
de Asbanco, la solicitud de IG en la especie de DO fue depositada en el Instituto Nacional
de Propiedad Industrial (INPI), el 1 de septiembre de 2016 (ASBANCO, 2016).

Hoy en dia, la DO incluye: a) banano fresco, del tipo Cavendish, mejor conocido como
“nanicdo”; b) los subproductos hechos a partir de esta variedad cuya composicidén contiene
al menos el 80% de la fruta antes mencionada, es decir, productos como mermelada,
harina de banano verde, pasas de banano, “chips” de banano verde, dulces de banano
entran en esta especificacion y biomasa de banano verde (ASBANCO, 2016).

La solicitud de DO se otorgd el 28 de agosto de 2018, cuando el INPI emitié el registro de
numero BR412016000003-6, reconociendo a la Regidn de Corupa como IG en la modalidad
de DO, para “Banana Doce por Natureza”. Desde entonces, el trabajo se ha llevado a
cabo con el objetivo de regular y utilizar esta DO (ASBANCO, 2016).

ANALISIS DEL PROCESO DE DO: RED DE SOCIOS Y
LOS APLs EN CORUPA

El proceso de DO en Corupa puede verse en el mapeo de la red de socios y los arreglos
productivos. La red se mapea basada en la identificacién de los socios internos y externos,
la participaciéon de la comunidad y los apoyos.

La red de socios se basa principalmente en la colaboracién, de modo que los involucrados
puedan obtener beneficios y tener una mayor facilidad para resolver problemas (CUNHA-
LIMA, 2016). El proceso para obtener la DO de la Regién de Corupd fue iniciado por
Asbanco. Las acciones desarrolladas promovieron la integracién de otras entidades, antes,
durante y después de la concesién del registro. Esta medida ha afectado la movilizacién de
diferentes socios y colaboradores a lo largo de los afios. Este hecho corrobora el marco
tedrico y metodoldgico desencadenado en esta investigacion e indica la formacién de una
red de asociacién que tiene como objetivo lograr el cumplimiento de un objetivo comun.
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En este sentido, Cunha-Lima (2016, p. 108) define a los socios como aquellos “grupos
o entidades que tienen un papel estructurador para el desarrollo del proyecto, ya sea
proporcionando recursos intelectuales, financieros o de infraestructura continuos”. Los
socios internos son aquellos que tienen una relacion muy estrecha con la red, mientras
que los socios externos desarrollan actividades en la red en ciertos momentos sin, sin
embargo, asumir un papel definitivo en el proyecto.

Los socios internos y externos

En el mapeo de la red, se descubrid, a partir de las entrevistas, que Asbanco comenzd
a trabajar en la dulzura de la fruta y mas tarde, cuando se dio cuenta de la posibilidad
de obtener una IG, contd primero con la participacidon de Sebrae, ya que esta institucion
escuchd la asociacién y estaba dispuesta a verificar las posibilidades, convirtiéndose en
el principal socio en el proceso.

Luego, con la necesidad de realizar estudios cientificos para una posible prueba del
diferencial de la fruta, los siguientes socios directos se unieron a Sebrae: a) la Universidad
Federal de Santa Catarina (UFSC), que realizd la encuesta histérico-cultural y los estudios
de caracterizacion del fruto de Corupad; b) el Instituto Federal de Santa Catarina (IFSC),
campus de Jaragua do Sul, que desarrolld los estudios de mineralogia de frutas y ¢) la
Compafiia de Investigaciéon y Extensién Rural de Santa Catarina (EPAGRI), a través del
Centro de Informacidén de Recursos Ambientales e Hidrometereologia de Santa Catarina
(CIRAM), que llevd a cabo la investigacion para la caracterizacion edafoclimatica del area,
es decir, los estudios de clima, suelo y relieve (ASBANCO, 2016).

Después de realizar los estudios y descubrir que el diferencial de frutas también se
extendia a los municipios vecinos, sus respectivas asociaciones entraron como socios
internos, actuando en el movimiento de personas. La Asociacion de Productores de
Bananos Jaraguda do Sul (ABAJAS), la Asociacién de Producotres de Bananos Schroeder
(ABS) y la Asociacién de Productores Rurales de Sdo Bento do Sul (APROSUL), se unieron
a Asbanco para llevar a cabo el trabajo, como se puede ver en las actas de las asociaciones
referidas, que se incluyen en el dosier del proceso, y dejan en claro la intencién de apoyar
y unirse en la busqueda de DO (ASBANCO, 2016).

Como socios externos, pueden mencionarse aquellos que comenzaron a apoyar y llevar
a cabo acciones eventuales en el proceso, pero sin asumir una posicion estructuradora.
En este sentido, se mencionan las prefecturas municipales de los cuatro municipios de la
region, el gobierno de Santa Catarina, el Ministerio de Agricultura y otras dos universidades,
a saber, la Universidad de la Regiéon de Joinville (UNIVILLE) y la Universidade Sociedade
Educacional de Santa Catarina (UniSociesc), campus Jaragua do Sul (ASBANCO, 2016).
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La Participacion de la Comunidad

También en la red de socios de la DO de la Regidon de Corupad, en las entrevistas fue
destacada la participacién de la comunidad, que actuaron con el apoyo al proyecto y
principalmente con el reconocimiento de la actividad de produccién de bananos y su
importancia econémica y cultural, ademas del sentimiento de pertenencia, de orgullo
de estar en la regidon donde se produce el “banano mas dulce de Brasil". Ademas, el
asociacionismo de los productores fue esencial para que el proceso fuera conducido.

El papel de la comunidad en el proceso de DO también se evidencid en la encuesta de
opinidén publica realizada por Sebrae en Corupa, durante el periodo de estudios para la
solicitud de DO, cuyo objetivo era verificar la percepcidén de la comunidad sobre la practica
del cultivo de banano. 310 habitantes de Corupa mayores de 15 afios fueron entrevistados
entre el 16 y el 26 de septiembre de 2014, de los cuales aproximadamente el 75% habia
vivido en el municipio durante diez afios o mas. En cuanto a la relacién con la producciéon
de banano, el 40.6% trabajé con la actividad durante el periodo de investigacién, y el
59.4% no (ASBANCO, 2016).

En los resultados de la encuesta de Sebrae, es posible identificar que cuando se les
preguntd acerca de la principal actividad econdémica en el municipio, alrededor del 82%
de los encuestados mencionaron la produccién de banano. Ademas, en otro tema, el 28%
declaré que la actividad es importante para Corupad y el 69% la considerd muy importante,
mostrando el orgullo de la poblacién al hablar sobre el banano producido en el municipio.
Otro hecho interesante es que el 98% de las personas ya sabian que Corupa es la Capital
Catarinense de Banano, un titulo obtenido en 2002, mediante la Ley n° 12.472, de 11 de
diciembre de 2002. AUn en este sentido, el 97% de los encuestados estuvo de acuerdo
con este titulo. Ademas, el 81% de los encuestados dijo que cree que el banano de Corupa
es mejor que el producido en otros municipios, o que lleva al hecho de que el 87% ya
esta de acuerdo con el eslogan promovido por Asbanco, “Banana de Corupa, Doce por
Natureza” (ASBANCO, 2016).

Sebrae, con esta investigacion, demostrd la relevancia econdmica, social y cultural del
cultivo de banano para la comunidad de Corupad, asi como sus vinculos con identidad y
pertenencia. Tales datos corroboraron, incluso, con los anélisis realizados a partir de las
entrevistas de la presente investigacién, tal y como nos comentaron en una entrevista:

La aptitud de Corupa es el cultivo de banano, aunque la gente dice que no es solo
el banano, lo que aparece con mas fuerza es el cultivo de la fruta. Lo bueno fue que
la comunidad ya entendi¢ esto, porque antes era feo, el banano era una cultura
de personas ... de agricultores, no era una clase de personas ricas, sino todo lo
contrario. Creo que hoy la comunidad ya ha entendido la importancia del cultivo
de banano y ya se sienten parte de esta historia
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Por lo tanto, se percibe que la comunidad desempefidé un papel importante, que es esencial
para que la DO tenga posibilidades de éxito, ya que debe ser representativa de los que
alli viven, trabajan y construyen sus vidas a diario.

Los Apoyo y las acciones

Ademas de la comunidad, se pueden citar otros apoyos recibidos durante el proceso,
gue Cunha-Lima (2016, p. 108) define como aquellos que

son ofrecidos por individuos o grupos que contribuyen al proyecto a través
de acciones especificas, a través del voluntariado, financiamiento, donacién,
capacitacion o difusion del proyecto. Aunque estas acciones pueden repetirse
a lo largo de los anos, o incluso en mas de una de las etapas del proyecto, no
se caracteriza, como una accién permanente, con la obligacién de continuar o
relacionada con la estructura bdasica de ejecuciéon del proyecto.

En este grupo se puede mencionar el Ayuntamiento de Corupa, que, aunque no era un
socio interno, colaboré a través del reconocimiento de la actividad bananera en Corupa,
gue se produjo desde 2003, cuando por medio de la Ley Municipal no. 1.505, de 2003
reconocié a Asbanco como una institucién de utilidad publica municipal. En 2012, se declard
el Dia del Banano en Corupad, que se celebrard anualmente el 21 de agosto, por medio de
la Ley Municipal no. 2078, de 2012. En 2016, el Ayuntamiento declaré oficialmente que
la produccién de banano presenta una contribucién socioecondmica relevante para el
municipio, cuando sefialdé que, en el aflo anterior, el movimiento econdmico generado por
la fruta fue de 40 millones de reales?, siendo el principal producto agricola municipal, con
la generacion de 2000 empleos directos y 900 empleos indirectos (ASBANCO, 2016).

Otro apoyo que se puede evidenciar es el del “Clube Bananalama”, que celebra anualmente
una gran reunidén de excursionistas, que atrae a personas de otras regiones de Brasil y
también de otros paises. Es el principal evento turistico en Corupa, que promueve el cultivo
de banano al tomar el nombre de la fruta y promover senderos para motos y cuatriciclos
en medio de las bananeras del municipio. Ademas, en los eventos generalmente es posible
conocer la fruta y los subproductos, ya que, segln el informante en la entrevista 13,
Bananalama “mezcla nuestra fruta principal con barro que es el suefio de los excursionistas”.

Ademads, las entrevistas indican que existe el apoyo de las agroindustrias corupaenses, de
los propios productores y del comercio local, que en varias ocasiones donaron productos
o los vendieron a precio de costo, para que la asociacién pudiera hacer cocteles o
distribuirlos en eventos relacionados con el banano, que contribuyen a dar a conocer el
banano y el DO en otras regiones.

2 Unos 175 millones de pesos mexicanos
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Sin caracterizarse como apoyo en si mismo, también vale la pena mencionar algunas
acciones desarrolladas en Corupa que ayudan en la promocion de la produccién de
banano y, en consecuencia, en el proceso de IG. En este sentido, se mencionan los
diez vertederos con forma de banano que se instalaron en el municipio en 2010, como
resultado de una asociacidén entre el ayuntamiento y una empresa de Corupa. En 2019,
después del proceso de DO, Corupé recibidé en una de sus calles principales - la Roberto
Seidel - lamparas en forma de banano y hoja de banano, como una forma de honrar la
actividad, que también es una iniciativa del ayuntamiento. Otras acciones importantes
son el Festival Gastronémico desarrollado en 2018 en Corupa, cuyo propdsito era alentar
a los restaurantes y bares a crear platos a base de banano durante las festividades del
dia de la fruta en agosto. En la ocasién, platos como fioquis de banano y el “x banano”
con tocino fueron exitosos y satisficieron a los visitantes. Otro movimiento que ocurre en
las festividades es el concurso de “cucas” de banano, como una forma de rescatar las
recetas tradicionales de las familias y promover la insercion del banano en la gastronomia
local (ASBANCO, 2016).

También durante la semana en que se celebra el Dia del Banano, Asbanco realiza
conferencias en las escuelas municipales, con el fin de llevar informacidén sobre la historia 'y
la relevancia del cultivo del banano en el municipio de Corupda. También hay conferencias
impartidas por representante de Asbanco en eventos y congresos cientificos, en todo
Brasil, que muestran el caso de la DO Corupa y la importancia del asociacionismo para
la actividad.

Ademas, también ha habido interés cientifico en laregién y en la DO, con el desarrollo de
investigaciones de universidades y escuelas técnicas, de las cuales 2 son de doctorado,
6 son de maestria, 12 trabajos de finalizacién de cursos y 2 proyectos internacionales.
Los cursos involucrados son Patrimonio Cultural y Sociedad, Disefio, Ingenieria Eléctrica
y Mecanica, Farmacia, Enfermeria, Moda, Quimica y Ergonomia del Trabajo, que muestran
a través de estos estudios la diversidad de posibilidades en el uso de bananos.

Cada uno de estos socios y acciones representa un papel de colaboracién en el proceso
de DO en la regién de Corupa, revitalizando el lugar y promoviendo los impactos
socioculturales. En este sentido, también es importante lidiar con los arreglos productivos
gue se desarrollaron o revitalizaron en Corupa durante el referido proceso.

Los Arreglos Productivos Locales (APLS)

Segun Sachs (2008, p. 53), “los APL parecen ser un campo particularmente importante
para las politicas publicas destinadas a la transformacién gradual de los pequefios
productores en microempresarios”. Esto se debe a que juntos y mediante la colaboracién,
los pequefios productores pueden obtener un mayor apoyo a las politicas publicas que
los ayudan en sus actividades, tanto en los sectores financieros como en la capacitacion.
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Por lo tanto, las APL serian asociaciones, donde existe competencia, pero no es mas
grande que la cooperacion.

Cunha-Lima (2016) argumenta que los APLSs, especialmente cuando provienen de acciones
y proyectos desarrollados en areas rurales, tienden a ser el resultado de grupos de
pequefios empresarios que buscan expandir sus oportunidades en el mercado a través
de estructuras sociales de colaboracion y trabajo participativo. en comunidad. Para Sachs
(2003), estos APLs que surgen hacen posible que los agricultores familiares busquen
juntos soluciones a problemas comunes y mejoren la infraestructura existente.

Por lo tanto, a partir del andlisis de los APLs que surgieron o se revitalizaron en el municipio
de Corupa - SC, con el proceso de DO, es posible verificar cobmo la comunidad desarrolld
creaciones a partir de la produccién de banano, asi como los despliegues de estas para
el desarrollo local, por la agroindustria, por la gastronomia o por el turismo.

Segun Nascimento, Nunes y Bandeira (2012), la alianza entre el turismo y los IG puede
proporcionar el reconocimiento de las culturas tradicionales, la valorizacién de la
gastronomia, la sostenibilidad de los productos y la proteccién de actividades relacionadas
con el patrimonio cultural. También puede generar ingresos a través de la artesania, la
agricultura y las agroindustrias.

Ademdas de los APLs que ya existian, han surgido otros nuevos, otros que se estan
revitalizando, asi como también se puede observar la planificacién de futuros APLs.
Aungue la creacién de algunas de estos APLs es anterior a la DO, esta investigacion le
da mayor importancia a las que surgieron o cambiaron durante el proceso. Para facilitar
la comprension de las APL, esta investigacion decidid subdividirlas en las siguientes
categorias:

A) Subproductos: destaca la empresa “Bananas Gostosas”, que desde 1943 trabaja con la
deshidrataciéon de los bananos. Hoy, ademas de este producto, se pueden encontrar otros,
como bananos con chocolate, dulces o cachaga de banano. La empresa concentra en su
tienda los subproductos elaborados a partir de la fruta en Corup4, y ella es un punto de
parada para turistas y visitantes. Después del proceso de DO, la empresa ha cambiado
su logotipo en 2019, con miras a expandir el negocio y ganar nuevos publicos.

Otras empresas que se pueden mencionar son: a) “Do Sitio Alimentos Artesanais” (desde
2016), que produce mermeladas y desde 2018 lanz6 el ketchup de banano, idealizado por
el creador de la empresa, con la intencién de producir algo innovador; b) “Sild Alimentos”
(desde 2017), que produce harina de banano verde y pasas de banano con chocolate
50% cacao, productos dirigidos a un publico con un estilo de vida mas saludable o que
buscan una alternativa a las intolerancias alimentarias; c) “Musa Agroindustria” (desde
2019), con la intencién de vender subproductos de bananos, como “chips” de banana
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asados, bananos deshidratados, dulces, mus o bananos de chocolate. Por ahora revenden
productos elaborados por otros establecimientos, ya que no cuentan con cocina industrial,
pero las recetas son propias; d) “Tia Rita” (desde 2011) que produce “chips” de banano.

Ademas de estos, existe la Cooperativa de Agricultura Familiar Rio Novo, que desde 2006
ha desempefado el papel de ayudar en la comercializacién de frutas, pero desde 2018
ha incluido en sus actividades la produccién de biomasa de banano verde y una linea de
productos de pan a partir de esta biomasa, que consiste en pan, pastel, cuca, galletas
y bocadillos. También sirve comidas escolares en Corupa, Jaragua do Sul y el Instituto
Federal de Santa Catarina (IFC) en el campus de Araquari, donde la biomasa se usa en
las comidas escolares.

B) Artesanias: la Asociacién Musas de Corup4d, gque lleva este nombre en honor al nombre
cientifico del banano, surgié en 2006 con el apoyo de Epagri. El objetivo de la asociacion
es producir artesania, proporcionar nuevas actividades e implementar una nueva fuente
de ingresos, una alternativa de trabajo para las mujeres, ademas de lo que ya se ha
desarrollado en las bananeras. Esto actUa proporcionandoles aprecio y mayor autoestima.
Lo mas destacado esta en las artesanias hechas de fibra del arbol de banano, a través de la
produccién de flores, cajas, esteras, objetos decorativos para fechas festivas, entre otros.

Desde 2017, las artesanas también han estado produciendo el belén a partir de la fibra
del &rbol de banano en Corupd, que se ha convertido en una atraccién en Navidad en
el municipio, al estar ubicado en la plaza central, lo que aumenta la visibilidad de este
APL. En 2018 también se produjo la decoracién de Pascua, siguiendo la misma intencién.

Se observa que después del proceso de DO hubo un mayor interés en exponer el trabajo
realizado, asi como en investigar nuevas posibilidades para la artesania, buscar apoyo e
investigar formas de almacenar mejor el material extraido. El hecho de que este trabajo
utilice toda la planta indica preocupacién econdmica y sostenibilidad, ademas de la
valoracion del conocimiento tradicional.

También en la artesania, se pueden mencionar los siguientes: a) “Fibras Ramisa”, que
desde 2005 ha utilizado fibra del &rbol del banano para cubrir muebles y tapiceria, ademas
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de objetos decorativos; b) Las “biojoias” hechas de fibra del arbol del banano, que se
destacan porque son piezas hechas a mano y que llaman la atencidén por la materia prima
y el disefio, y c) el artesano Chico Romao, que fabrica ollas y envases, utilizando la técnica
Collage de hojas del arbol de banano.

Después del proceso de DO, la artesania de Corupa ganaron nuevos articulos con el
banano como tema. Los artesanos vinculados a la Asociacidon Corupaense de Artesanos
(ACART), que existe desde 1999, comenzaron a crear imanes de nevera, llaveros, pafos
de cocina, ganchillos o incluso aromatizantes. La mufieca Bananete, hecha por un artesano
local, es la mascota del platano en Corupd, cuyo nombre fue elegido mediante votaciéon
en la red social de Asbanco.

C) Gastronomia: segun Zaman y Kayserili (2015), la gastronomia debe basarse en la
preparaciéon de alimentos en un ambiente saludable que tenga como objetivo hacerlos
comestibles, buscar sabor y satisfaccion visual. También seria un intento de equilibrar el
conocimiento historico, la cultura, los habitos y el trabajo de ese lugar. Asi, un ejemplo
de innovacién en el sector gastronémico de la produccién bananera es lo que ha estado
sucediendo en “Restaurante e Choperia Castro”, inaugurado en 2019 en la plaza central
de Corupa. El establecimiento comenzd a ofrecer en su menu una merienda que consiste
en una hamburguesa con salsa de tomate y banano, cuyo acompafiamiento son “chips”
de banano, también producidos en el municipio.

Ademas de esto, las “cucas” de banano ya tradicionales, asi como algunos de los platos
desarrollados en el Festival Gastronémico de 2018 contintan formando el menu de
restaurantes, como los fioquis de banano. En este sentido, Cianflone y Cardili (2014)
observan que los alimentos locales juegan un papel muy importante en la experiencia de
viaje de un turista, ya que los productos de calidad regional se han considerado como
una forma de definir la identidad cultural del lugar. Asi, los eventos locales, las ferias y
las rutas gastrondmicas pueden ser alternativas para combinar el territorio y sus habitos
culinarios, promoviendo el turismo en este mismo entorno.

D) Turismo: cuando se les preguntd acerca de las principales atracciones turisticas de
Corupa, los informantes citan la Ruta de las Cataratas y el Seminario del Sagrado Corazén
de Jesus, como referencias principales. La mayoria de los informantes creen que el cultivo
de banano aun no esta asociado con el turismo en la regién, pero que esta relacién puede
desarrollarse mejor con el tiempo. Una de las formas sefialadas es a través del turismo
rural, con visitas a plantaciones de banano.

Por el momento, algunos grupos ya han buscado agencias de turismo locales para conocer
la industria bananera y también el sector de las orquideas, otro punto destacado del
municipio. Se hacen visitas, algunas a través de Asbanco, otras a través de las propias
agencias. También se observa que algunos grupos llegan a Corupa a través de la Ruta
de las Iglesias, que también incluye el municipio de Jaragua do Sul, y estos turistas van al
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municipio de Corupa para visitar el Seminario. La tienda Bananas Gostosas se ha convertido
en un punto para que estos turistas aprovechen la oportunidad de comprar subproductos
o recuerdos, ya que el suministro de dichos articulos aln es bastante limitado.

Segun los informantes, una de las dificultades para desarrollar el turismo en el municipio,
especialmente el relacionado con el sector rural, es el hecho de que los productores tienen
un buen ingreso de la produccién de banano, o que hace que no se despierta el interés
para nuevos sectores, por lo que es algo en lo que aun se necesita trabajar y que quizas
encuentre mayores posibilidades entre el publico mas joven.

En este sentido, una alternativa podria ser el Turismo Comunitario (TC), apoyada por
la vocacion misma del territorio que, al desarrollar la produccién de banano y tener la
asociaciéon y la cooperativa, podria fortalecer las relaciones sociales. Como lo sefialaron
Grimm y Sampaio (2011), el TC no se entiende solo como una actividad de produccion,
pero también es una relacién de cooperacidn en las relaciones sociales, que puede
proporcionar la valorizacidon de los recursos del territorio y también las relaciones de
comunicacion entre residentes y visitantes.

Asi, al combinar atracciones gastrondémicas con el TC, por ejemplo, Godinho y Langa (2018)
sefialan que puede haber un intercambio cultural basado en la actividad turistica, donde
|los visitantes se acercan a la comunidad y experimentan sus costumbres y forma de vida.

En Corupa, el turismo y la gastronomia pueden fortalecerse con base en el proceso de
DO, como lo seflalaron Lima y Areas (2019), son herramientas para enfatizar la pertenencia
de la comunidad y su identificacién correspondiente con la industria bananera, con el
reconocimiento de know-how vy tradicion, perpetuadas por la memoria, que se puede
compartir con el turista.

La investigaciéon seflala que en Corupa una posibilidad es combinar turismo y DO, lo que
se puede hacer con la planificacién, para evitar el turismo masivo, una medida que va de
la mano de los estudios de Coriolano (2013), quien predica el turismo en asociacién con la
comunidad local. Por lo tanto, la relacidn entre la produccién bananera y la promocién del
turismo en la regién puede darse para respetar y valorar las tradiciones, el conocimiento,
la forma de vida y la vocacién del territorio.

A partir de estas consideraciones, es posible darse cuenta de que todavia hay mucho
por desarrollar en turismo y gastronomia en Corup4, pero es un hecho que el proceso de
DO trajo algo de revitalizaciéon al lugar, al alentar iniciativas de servicios y productos para
satisfacer una demanda que comienza a ocurrir, al buscar conocer la tierra del “banano
mas dulce”. Los recorridos en bicicleta, los encuentros con actividades de aventura en
plena naturaleza también son atracciones que han llevado a las personas a Corup3,
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oportunidades en las que también se ofrecen bananos o subproductos como medio de
difusion.

El Disefio de la Red de Socios del Proceso de Denominacién de Origen Regidn de Corupé

De acuerdo con el modelo Cunha-Lima (2016), en la continuacién es presentado un dibujo
de la unién de los elementos que formaron y forman el proceso de DO de la Regién de
Corupd, donde son enumerados los socios internos y externos, la comunidad, el apoyo
y acciones y también los APLs resultantes del proceso. Vale la pena mencionar que el
disefio se puede cambiar, a medida que el proceso de DO continla, ahora después del
reconocimiento, mientras que las piezas se pueden invertir, eliminar o incluso insertar,
desde la revitalizacion de la red y los arreglos.

Desde el fortalecimiento de la red, con la insercién de socios y la participacién de la
comunidad, especialmente los productores de banano, ademas del apoyo y las acciones
gue se desarrollaran continuamente, pueden conducir al desarrollo de la regién. En este
proceso, los APLs también son importantes, ya que estan vinculados a la cooperaciéon
y el trabajo en equipo, como una alternativa para el local y sus trabajadores, tanto en la
agricultura, en la agroindustria, en la artesania, en la gastronomia o en el turismo.

En las entrevistas, fue posible percibir las expectativas de la poblacién de Corupa hacia la
DOy sus impactos, principalmente con respecto al desarrollo econdmico del municipio, el
mayor valor agregado a la fruta después de la DO, asi como al reconocimiento de Corupa
desde su producto.

En este sentido, se pueden citar algunas declaraciones de los informantes, como las si-
guientes:

En el momento en que tengamos una indicacién reconocida fuera, fuera de las lineas
geograficas de nuestra region, que tenemos el reconocimiento del consumidor, que
realmente el banano es diferente, que el producto es un diferencial en el mercado,
agregara valor. Mejorara una situacion local completa.

Para que este proceso tenga impactos positivos y cumpla con las expectativas de la
comunidad, tanto en términos de ingresos como en el reconocimiento de su trabajo y
forma de vida, se necesitan constantemente nuevos estudios y acciones, con el objetivo de
trabajar en la fase posterior al reconocimiento de la DO. Por lo tanto, la red puede ganar
nuevos participantes, para agregar valor y contribuir a la ejecucién de las actividades,
como defiende el discurso de Cunha-Lima (2016, p. 137):

[...] el gran objetivo de la red es el desarrollo de las personas y de las propuestas
que impulsen la mejora de la comunidad, por lo tanto, se alienta cada iniciativa que
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aparece, a progresar y buscar los recursos necesarios para su ejecucion. En este
sentido, cuantos mas socios (internos y externos), apoyo e insercién de miembros
de la comunidad una persona o propuesta alcancen, y que eso venga beneficiar
el desempefio de su actividad, mejor sera.

Figura 1: representacioén grafica de la Red de Socios
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A partir del andlisis de fuentes orales y documentales sobre el proceso de DO en Corupa,
fue posible llegar a algunas consideraciones, con respecto a los impactos que este proceso
tuvo en la comunidad, ademas de la formacién de la red y el desarrollo de arreglos
productivos, como se menciond anteriormente.

Es visible que la comunidad, principalmente de productores, espera que la DO pueda
traer mejoras en la comercializacién de frutas y en los ingresos a los productores de
banano, ya que la poblacién en general también percibe la influencia que esta clase de
trabajadores tiene en el municipio, porque si los precios del banano son bajos, también
hay impactos en el comercio.

El tema de la identidad y la pertenencia es un factor que llama la atencién en el analisis
de los datos obtenidos, ya que es notable que tener el “banano mas dulce de Brasil”
despertd o intensificé el orgullo de la poblacién de ser parte de esta comunidad, tanto
por los productores, en cuanto a los otros sectores, que han asumido esta identidad:

Veo mucha pasién, a pesar de que son conscientes de que es mucho trabajo, que
es realmente un trabajo duro, un trabajo pesado, que atraviesan desafios, también
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a diario, incluso con la cuestion del precio de los bananos, de las enfermedades
de la fruta y demas, ésabes? pero veo que estan orgullosos, muy orgullosos, muy
amorosos, les gusta demostrar que trabajan con esto, saben la importancia de
tener este producto, que es una fuente de alimento, ya sabes, alimenta a todas las
familias, que ni siquiera estan conectados con el area, asi que siento por parte de
ellos mucho orgullo de plantar, cultivar, transmitirlo a sus hijos, en resumen, para
dejar el legado familiar, ya sabes, el legado familiar.

A partir de estas reflexiones, es posible entender que el proceso de DO trajo impactos
positivos al municipio de Corupa, que contribuyd al DELH de la poblacién. El sentimiento
de pertenencia y orgullo, combinado con el trabajo a través de la agricultura familiar, el
asociacionismo y el desarrollo de nuevos APLs conduce al DELH en Corup4, revitalizando
el municipio a partir del proceso de DO.

CONSIDERACIONES FINALES

La tradicién corupaense de producir bananos, que se ha perpetuado durante mas de un
siglo, ha ganado un nuevo capitulo con la DO, que ha influenciado en la revitalizacién de
los aspectos econémicos y culturales de la comunidad, a través de los impactos que la
busqueda y el logro que este reconocimiento trajo.

El proceso de DO en la Regidn de Corupé surgid a partir del trabajo con la dulzura de la
fruta como diferencial, lo que posteriormente llevd al municipio a buscar una IG. Después
de estudios en esta direccién, se concluyé que tres municipios vecinos también tenian
las caracteristicas edafoclimaticas que permitieron producir un banano diferenciado,
mas dulce.

El principal lider en la busqueda de DO para la Regién de Corupa fue Asbanco, que
tenia socios internos (SEBRAE, Epagri, IFSC, UFSC, ABAJAS, APROSUL y ABS) y socios
externos (ayuntamientos, universidades, Ministerio de Agricultura, gobierno de Santa
Catarina), asi como con la comunidad y con el apoyo de instituciones gque, aunque
no estuviesen directamente vinculadas al proceso, promovieron acciones de apoyo
(Bananalama, comercio y agroindustrias locales). Desde esta red de socios, el proceso
se inici¢ oficialmente en 2016 (aflo de presentaciéon del pedido), y en 2018 fue reconocido
por el INPI.

Tal proceso de OD tuvo un impacto en la comunidad de Corupa, un municipio que tiene
una fuerte relaciéon con la industria bananera ya sea en el tema econémico o sociocultural.
El reconocimiento del diferencial del banano producido en la regidn como “el mas dulce”
desencadend medidas para fortalecer la actividad y estimulé el sentimiento de orgullo en
la poblacién, tanto para aquellos que trabajan directamente con la actividad, como para
aquellos que solo viven alli, pero que se reconocen culturalmente con el cultivo de banano.
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En este sentido, el asociacionismo juega un papel importante, tanto para el trabajo de
ayudar y defender al productor, como para la comercializacién y difusién de la cultura
bananera en Corup4d, a través de diferentes acciones, tanto a nivel local como para
publicos externos.

Se desarrollaron nuevos APLs en el municipio, principalmente con respecto a subproductos
y artesanias, lo que demuestra que el orgullo y el sentimiento de pertenencia e identidad
también desencadenaron procesos creativos en la poblacién, en la bdsqueda de producir
nuevos articulos a partir de la produccién de banano, tanto por de la fruta, como la del
arbol de banano.

El turismo y la gastronomia se presentan como posibilidades a desarrollar, con respecto
alos arreglos productivos basados en la producciéon de banano, ya que el proceso de DO
despierta el deseo de conocer la tierra del “banano mas dulce". La agricultura bananera
combinada con los atractivos naturales que posee el municipio tiene un gran potencial
para ser explorado, principalmente a través de la promocién y mejora de la infraestructura
para servir a los turistas.

Existe un deseo en el municipio para que el proceso de IG genere un mayor desarrollo
econdmico, principalmente debido a la valorizacion del precio de la fruta, cuya fluctuacién
es una de las principales dificultades que presentan los productores. Sin embargo, el
proceso de DO puede ayudar no solo en la venta de fruta la diferenciada, sino también por
la red de arreglos que desencadena, como la agroindustria, la artesania, la gastronomia
y el turismo.

Todo esto puede contribuir al DELH del municipio, desde el momento en que se activan
la identidad cultural y la pertenencia y aparecen o se transforman nuevos arreglos
productivos basados en la cooperacion.
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